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Fondsbgrsmeddelelse nr. 1/2008
Humlebak, den 1. februar 2008

Forenklet omseetningsfordeling

Coloplast forenkler fra fgrste kvartal 2007/08 fordelingen af omsaetningen for at
skabe stgrre gennemsigtighed. Omsaetning, der tidligere blev kategoriseret som

" Andet”, fordeles nu ud fra tilhagrsforhold pa de tre forretningsomrader: Stomi,
Urologi og Kontinens samt Hud- og Sarpleje. Koncernens samlede nettoomseaetning
er upavirket af denne aendring.

| 2006/07 var 467 mio. kr. af omsaetningen opfart som "Andet”, hvilket var en samlet
betegnelse for salg af ikke-Coloplast produkter (563 mio. kr) samt afgivne rabatter (96
mio. kr). Dermed var 6% af koncernens samlede omsaetning pa 8.042 mio. kr. ikke
relateret til et de tre forretningsomrader. Ikke-Coloplast produkter er en feellesbetegnelse
for feerdigvarer, som Coloplast har kgbt af tredjemand og videresolgt gennem vores
distributionsselskaber.

Fremover vil kategorien "Andet” blive fordelt pa de forretningsomrader som salget knytter
sig til. Koncernens samlede nettoomsaetning er upavirket af den sendrede fordeling. Den
nye omsaetningsfordeling vil blive anvendt fra Q1 2007/08, som rapporteres den 19 februar
2008.

| bilag 1 beskrives sendringen i omseaetningsfordelingen.

| bilag 2 og bilag 3 vises omsaetning pr. forretningsomrade for de sidste 12 kvartaler opgjort
henholdsvis efter den nye og den gamle omsaetningsfordeling.
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Denne meddelelse foreligger pa dansk og engelsk. | tvivistilfeelde er den danske udgave
geeldende.



Bilag 1: Ny omseetningsfordeling

@ Coloplast

Ostomy care
Urology & Continence care
Wound & Skin care

OMSAETNING FOR ZENDRING NU
STOMI Bruttoomseetning af Coloplast + salg af ikke-Coloplast produkter | Nettoomsaetning af alle
produkter, far rabatter rabatter stomiprodukter efter rabatter
UROLOGI OG Bruttoomsaetning af Coloplast salg af ikke-Coloplast produkter | Nettoomsaetning af alle
KONTINENS produkter, far rabatter rabatter urologi- og kontinensprodukter
efter rabatter
HUD- OG Bruttoomseetning af Coloplast salg af ikke-Coloplast produkter | Nettoomseetning af alle
SARPLEJE produkter, fgr rabatter rabatter hud- og sarplejeprodukter efter
rabatter
ANDET + Salg af ikke-Coloplast produkter | (elimineret) (elimineret)
i Stomi
+ Salg af ikke-Coloplast produkter
i Urologi og Kontinens
+ Salg af ikke-Coloplast produkter
i Hud- og Sarpleje
- Rabatter afgivet i Stomi, Urologi
og Kontinens samt i Hud- og
Sarpleje
KONCERN Nettoomsaetning Nettoomsaetning
2006/07 8.042 mio. kr 0 kr. 8.042 mio. kr
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Bilag 2: Ny omseetningsfordeling

OMSATNING 2006/07

MIO. DK Q1 Q2 Q3 Q4 2006/07
STOMI 823 852 895 904 3.474
UROLOGI- OG KONTINENS 801 826 850 833 3.310
HUD- OG SARPLEJE 300 311 324 323 1.258
NETTOOMS/ATNING 1.924 1.989 2.069 2.060 8.042

OMSATNING 2005/06

MIO. DK Q1 Q2 Q3 Q4 2005/06
STOMI 776 753 803 833 3.165
UROLOGI- OG KONTINENS 479 469 598 791 2.337
HUD- OG SARPLEJE 289 293 316 309 1.207
NETTOOMS/ATNING 1.544 1.515 1.717 1.933 6.709

OMSATNING 2004/05

MIO. DK Q1 Q2 Q3 Q4 2004/05
STOMI 735 689 747 786 2.957
UROLOGI- OG KONTINENS 411 395 439 456 1.701
HUD- OG SARPLEJE 260 268 291 305 1.124
IKKE-FORTS/ATTENDE 90 110 134 116 450
NETTOOMS/AETNING 1.496 1.462 1.611 1.663 6.232

ORGANISK VAKST 2006/07

PROCENT Q1 Q2 Q3 Q4 2006/07
STOMI 6% 13% 12% 10% 10%
UROLOGI- OG KONTINENS 12% 10% 12% 8% 11%
HUD- OG SARPLEJE 6% 9% 4% 6% 6%
NETTOOMS/ATNING 7% 12% 10% 8% 10%
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Bilag 3: Gammel omsaetningsfordeling

OMSATNING 2006/07

MIO. DK Q1 Q2 Q3 Q4 2006/07
STOMI 738 761 804 804 3.107
UROLOGI- OG KONTINENS 769 794 813 823 3.199
HUD- OG SARPLEJE 303 313 323 330 1.269
ANDET 114 121 129 103 467
NETTOOMS/ATNING 1.924 1.989 2.069 2.060 8.042

OMSATNING 2005/06

MIO. DK Q1 Q2 Q3 Q4 2005/06
STOMI 701 683 730 753 2.867
UROLOGI- OG KONTINENS 453 447 579 754 2.233
HUD- OG SARPLEJE 292 295 318 318 1.223
ANDET 98 90 90 108 386
NETTOOMS/AETNING 1.544 1515 1.717 1.933 6.709

OMSATNING 2004/05

MIO. DK Q1 Q2 Q3 Q4 2004/05
STOMI 647 614 686! 709 2.657
UROLOGI- OG KONTINENS 389 380 414 433 1.615
HUD- OG SARPLEJE 264 271 294 308 1.137
ANDET 106 87 83 97 373
IKKE-FORTS/AETTENDE 90 110 134 116 450
NETTOOMS/ATNING 1.496 1.462 1.611 1.663 6.232

ORGANISK VAKST 2006/07

PROCENT Q1 Q2 Q3 Q4 2006/07
STOMI 6% 12% 12% 8% 9%
UROLOGI- OG KONTINENS 12% 10% 12% 8% 11%
HUD- OG SARPLEJE 6% 8% 4% 6% 6%
NETTOOMS/ATNING 7% 12% 10% 8% 10%




